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wenn wir auf das Jahr 2024 zuriickblicken, dann zeigt sich, wie be-
wegend, fordernd und richtungsweisend diese vergangenen zwolf
Monate waren. Von A wie Ampel-Aus Uber B wie Bauerndemos bis Z
wie Zukunftstag reichte die Bandbreite der Themen und Ereignisse,
die uns beschaftigt und in Atem gehalten haben.

Die politische Landschaft wurde von einem beispiellosen Stillstand
gepragt, der in der vorzeitigen Auflosung der Ampelkoalition gipfel-
te. Gleichzeitig hat die Stimme des Mittelstands bei den Bauern-
demonstrationen, in den Medien und bei Veranstaltungen wie dem
Zukunftstag deutlich gemacht, dass es so nicht weitergehen kann.

Doch Kritik allein war uns immer zu wenig. Beim Zukunftstag Mittel-
stand 2024 haben wir zum Beispiel eindrucksvoll bewiesen, dass der
Dialog mit der Spitzenpolitik klar und unmissverstandlich und gleich-
zeitig konstruktiv und fair verlaufen kann.

In diesem Jahr stehen wir, steht Deutschland an einer Weggablung.
Was wir brauchen, ist ein Neustart. Es muss darum gehen, endlich
eine handlungsfahige Regierung zu wahlen, die sich den drangenden
Herausforderungen stellt und unser Land wieder in die Zukunft fiihrt.

Deutschland agiert in einer globalisierten Welt, in der andere Volks-
wirtschaften langst wichtige Zukunftsweichen gestellt haben. Zu-
kunftsinvestitionen sind daher nicht nur ein Gebot nationaler Dring-
lichkeit, sondern auch entscheidend flr unsere internationale Wett-
bewerbsfahigkeit. Der Mittelstand braucht politische Rahmenbedin-
gungen, die globales Denken férdern und gleichzeitig lokal erfolgrei-
ches Wirtschaften ermdglichen. Wer hier weiter zogert und zuguns-
ten parteipolitischer Machtkdampfe das ,grofte Ganze" aus dem Blick
verliert, riskiert nicht nur schmerzhafte Wohlstandsverluste, sondern
verabschiedet sich auch endgiltig von unserer Rolle als Innovations-
und Exportnation.

Christoph Ahlhaus

Vorsitzender der
Bundesgeschaftsflhrung
des BVMW

Die Themen sind klar: Wir brauchen einen entschlossenen Abbau
von Burokratie, um die unternehmerische Freiheit zu sichern und
die Innovationskraft der Unternehmen zu starken. Wir missen die
gestiegenen Energiepreise eindédmmen, damit der Mittelstand im
internationalen Wettbewerb bestehen kann. Und wir brauchen ein
gerechteres Steuersystem, das Leistung belohnt und nicht bestraft.
Hinzu kommen Veranderungen, die sich weniger in Zahlen, sondern
in Werten messen lassen: Verlasslichkeit, Vertrauen in unsere eigene
Starke und der unbedingte Wille, unser Land wieder an die Spitze zu
flhren.

Der Mittelstand ist und bleibt das Riickgrat der deutschen Wirtschaft.
Aber wir sind mehr als das: Wir sind Motor fiir Innovation, Garant
flr Arbeitsplatze und Anker in gesellschaftlich unsicheren Zeiten.
Dieses Potenzial miissen wir jetzt wieder entfesseln. Es liegt an uns,
deutlich zu machen, dass unser Land nur mit einer starken, zukunfts-
gerichteten und entschlossenen Regierung wieder Fahrt aufnehmen
kann.

Die Bundestagswahl 2025 bietet uns hierzu die Chance. Lassen Sie
uns gemeinsam daflr sorgen, dass der Mittelstand gehort wird —
laut, klar und selbstbewusst. Es wird Zeit fir einen neuen Aufbruch.

Herzlichst
Ihr
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Christoph Ahlhaus
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Liebe Leserinnen und Leser,

Sie finden das PDF dieser Ausgabe unter diesem QR-Code.
In der digitalen Fassung sind samtliche Hyperlinks aktiv. Wir
empfehlen den Adobe Acrobat Reader fir die optimale Dar-
stellung und Funktionalitat.

Tagesaktuelle Neuigkeiten aus dem Mittelstand finden Sie auf
unserer Verbandswebsite: www.bvmw.de
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Steuerfallen bei Charity-Events

Wer mit Charity-Events Spenden sammelt, sollte sich der steuerlichen Herausforderungen be-
wusst sein. Von der richtigen Trennung von Spenden und Einnahmen bis hin zu behérdlichen
Genehmigungen: Wer Fehler vermeidet, sorgt nicht nur fiir den Erfolg der Veranstaltung, sondern
schiitzt auch die Gemeinniitzigkeit seiner Organisation.

Mittel, um Spenden fiir gemeinnitzige Zwecke zu generie-

ren. Sie bieten nicht nur eine Plattform, um finanzielle Un-
terstiitzung zu sammeln, sondern auch, um die Offentlichkeit tiber
die Ziele der Organisationen zu informieren. Dennoch bergen diese
Veranstaltungen erhebliche steuerliche Risiken, die beachtet wer-
den miissen, um unangenehme Uberraschungen zu vermeiden.

S pendengalas, Charity-Events und Tombolas sind beliebte

Das richtige Label fiir die Spendenveranstaltung

Zunachst stellt sich die Frage, ob solche Veranstaltungen als wirt-
schaftlicher Geschaftsbetrieb oder als Zweckbetrieb zu klassifi-
zieren sind. Ein Zweckbetrieb ist sozusagen der steuerbegtinstigte,
wirtschaftliche Geschaftsbetrieb. Er dient direkt dazu, die sat-
zungsmalligen Zwecke der Organisation zu verwirklichen. Wohin-
gegen ein wirtschaftlicher Geschéftsbetrieb einer selbststandigen
nachhaltigen Tatigkeit nachgeht, durch die Einnahmen generiert
oder andere wirtschaftliche Vorteile erzielt werden, die tber den
Rahmen einer Vermdgensverwaltung hinausgeht. Die Einordnung
entscheidet Uber die steuerlichen Konsequenzen, da wirtschaftli-
che Geschaftsbetriebe der Korperschaft- und Gewerbesteuer un-
terliegen. Eine Benefizveranstaltung, die primar der Einnahmener-
zielung dient, unterliegt folglich der Besteuerung.

Steuerrechtliche Beratung von Vorteil

Bei der Durchfiihrung von Tombolas oder Versteigerungen, die zu-
satzliches Spendengeld generieren sollen, sind weitere Vorschrif-
ten zu beachten. Tombolas gelten als offentliches Gliicksspiel
und bedirfen einer behordlichen Genehmigung. Zudem unterlie-
gen sie der Lotteriesteuer, sofern bestimmte Freigrenzen Uber-
schritten werden. Auch hier muss die Trennung von Einnahmen
und Spenden klar erfolgen, um steuerliche Nachteile zu vermeiden.
Fir gemeinniitzige Organisationen ist es daher entscheidend, sich
vor der Durchfiihrung solcher Veranstaltungen umfassend steuer-
rechtlich beraten zu lassen. Fehler in der Zuordnung der Einnahmen
oder der Ausstellung von Zuwendungsbestatigungen konnen nicht
nur zu steuerlichen Nachzahlungen fiihren, sondern auch die Ge-
meinnttzigkeit der Organisation gefahrden.

AbschlieBend bietet eine Checkliste Hilfestellung:
m Trennung von Eintrittsgeldern und Spenden

m Vermeidung von Mindestspenden und ,freiwilligen Teilnahmege-
bihren”




m Prifung von behordlichen Genehmigungen und Beriicksichti-
gung von Umsatz- und Lotteriesteuer.

So kénnen Organisationen sicherstellen, dass ihre Veranstaltungen
nicht nur erfolgreich, sondern auch steuerrechtlich einwandfrei sind.
Mit einer sorgféltigen Planung und Durchfiihrung sind Spendenga-
las oder ahnliche Events ein wertvolles Instrument zur Unterstit-
zung gemeinnultziger Zwecke.

Gut zu wissen

m Klare Kommunikation, was Eintrittsgelder und
was Spenden sind.

m Nur die tatsdchlichen Spenden sind steuerlich
abzugsfahig.

m Einnahmen aus Versteigerungen/Tombolas
miissen versteuert werden, sofern sie nicht
klar als Zweckbetrieb klassifiziert sind.

Dr. Katja Bar

Grinderin und Geschaftsfiihrerin
FOB

BVMW-Mitglied
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